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Avant -propos  : 
Toute reproduction partielle, totale, ou toute citation dΩinformations contenues dans ce document, est 
autorisée à la condition ŜȄǇǊŜǎǎŜ ŘΩƛƴŘƛǉǳŜǊ ƭa source et ƭŜ ƴƻƳ ŘŜ ƭΩŀǳǘŜǳǊΦ   

Remerciements  : 
La société Apinov souhaite remercier tous les participants à cette enquête, qui ont permis dΩƻōǘŜƴƛǊ de 

nombreuses données utiles et pertinentes. Ces informations récupérées ont été soigneusement étudiées, et 

les remarques de chacun prises en compte avec attention.  

Segmentation  : 
Une segmentation de ces résultats par catégorie sociodémographique peut être réalisée par la société Apinov. 

Pour cela, merci de bien vouloir nous contacter par email contact@apinov.com ou par téléphone au +33 (0)5 

46 34 10 71 en mentionnant précisément le type de données dont vous avez besoin.  
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1. Présentation de ÌȭÅÎÑÕðÔÅ 

a. Composition  
 

Cette enquête sur la consommation de miel en France, générée Ł ƭΩƛƴƛǘƛŀǘƛǾŜ ŘŜ Ŝǘ ŘƛŦŦǳǎŞŜ ǇŀǊ la société 

Apinov est composée au total de 23 questions, dont voici la structure :  

Six questions sociodémographiques communes à tous les participants : 

1) Sexe 
- Femme 

- Homme 
 

2) Âge 
- Moins de 18 ans 

- 18 à 25 ans 

- 26 à 40 ans 

- 41 à 60 ans 

- Plus de 60 ans 
 

3) Profession 
- Etudiant 

- Employé 

- Cadre 

- Profession intermédiaire (technicien, agent de maitrise) 

- Retraité 

- Artisan, commerçant ƻǳ ŎƘŜŦ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ 

- Ouvrier 

- Agriculteur exploitant 

- Sans profession 

- Autre 
 

4) Situation familiale 
- Célibataire 

- Seul(e) avec enfant(s) 

- En couple sans enfant 

- En couple avec enfant(s) 
 

5) Région 
- Nord 

- Est 

- Sud-est 

- Ouest 

- Sud-ouest 

- Centre 

- Région Parisienne 

- Autre 

 

6) vǳƛ ǎΩƻŎŎǳǇŜ ŘŜǎ ŎƻǳǊǎŜǎ Řŀƴǎ ƭŜ Ŧƻyer ?  
- Vous-même 

- Votre conjoint/parent 

-  Les deux 

- Autre 
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Puis, trois questions ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ǇƻǳǊ ƭŀ ǎǳƛǘŜ ŘŜ ƭΩŜƴǉǳşǘŜ (correspondant aux couleurs vert/violet/orange 

du schéma ci-dessous): 

 

 

Enfin, quatorze questions sur la consommation du miel :  

1) Où achetez-vous le miel destiné à votre consommation ou celle de votre foyer ? (plusieurs réponses 

possibles) 
- Grande surface 

- Magasins spécialisés 

- 5ƛǊŜŎǘŜƳŜƴǘ ŎƘŜȊ ƭΩŀǇƛŎǳƭǘŜǳǊ 

- Sur Internet 

- Sur les marchés 

- Autre 

 

2) {ǳǊ ǾƻǘǊŜκǾƻǎ ƭƛŜǳόȄύ ŘΩŀŎƘŀǘΣ şǘŜǎ-vous satisfŀƛǘ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ όƳƛŜƭǎ ǾŀǊƛŞǎΣ ōƻƴǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΣ ŜǘŎΦύ ? 
- Oui 

- Non  

Ą Si non, pourquoi ? (question facultative) 

3) Quelle est votre fréquence de consommation (ou celle de votre foyer) ? (considérant ǉǳΩǳƴ Ǉƻǘ 

standard contient 500g de miel) 
- Très rarement (1 à 2 pots par an) 

- Occasionnellement (3 à 5 pots par an) 

- Souvent (5 à 8 pots par an) 

- Très souvent (plus de 8 pots par an) 

Consommez-vous

du miel ?

Oui Non

Pourquoi ne 
consommez-vous pas 
de miel? (plusieurs 
réponses possibles)

Quelqu'un d'autre 
dans votre foyer 
consomme t'il du 

miel? 

Oui

14 questions 
sur la 

consommation 
du miel

Non FIN DE 
L'ENQUETE



5 
 

Enquête de consommation du miel en France 
!ǇƛƴƻǾΣ ōǳǊŜŀǳ ŘΩŞǘǳŘŜǎ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ ŘŜ ƭŀ ŦƛƭƛŝǊŜ ŀǇƛŎƻƭŜ 

Septembre 2010 / Février 2011 

4) Comment le consommez-vous (vous-même ou votre foyer) ? (plusieurs réponses possibles) 
- En tartine 

- Recettes à base de miel (vinaigrettes, desserts, condiments pour cuisson, sauces, etc.) 

- En remplacement du sucre (café, thé, yaourts, etc.) 

- Comme remède pour la gorge (lait chaud, grog, etc.) 

- Consommation directe à la cuillère 

- Autre 

 

5) A quel moment de la journée le consommez-vous (vous-même ou votre foyer) ? (plusieurs réponses 

possibles) 
- Au petit-déjeuner 

- Au repas du midi 

- Au goûter 

- Au dîner 

- Au coucher 

- Autre 

 

6) Quelle consistance de miel préférez-vous (vous-même ou votre foyer) ? (une seule réponse possible) 
- Miel liquide et translucide 

- Miel crémeux (mais tartinable) 

- Miel dur (non tartinable) 

- Je ne sais pas / Aucune importance 

 

7) Quels types de miels consommez-vous (vous-même ou votre foyer) ? (plusieurs réponses possibles) 
- Miels mono floraux (ex Υ ƳƛŜƭ ŘΩŀŎŀŎƛŀΣ ƳƛŜƭ ŘΩƻǊŀƴƎŜǊΣ ƳƛŜƭ ŘŜ ǘƻǳǊƴŜǎƻƭΣ ƳƛŜƭ ŘŜ ŎƻƭȊŀΣ ŜǘŎΦύ 

- Miels de fleurs (ex : miels de montagne, miels régionaux, etc.) 

- Miels aromatisés (ex : miel à la noisette, miel au citron, miel au gingembre, etc.) 

- Je ne sais pas / Aucune importance 

- Autre 

 

8) Selon-vous, lequel de ces produits est le plus cher ? (une seule réponse possible) 
- Le miel liquide 

- Le miel crémeux 

- Le miel dur 

- Aucune de ces propositions 

 

9) Quel emballage préférez-vous (vous-même ou votre foyer) ? (une seule réponse possible) 
- Pot en verre avec couvercle dévissable 

- Pot souple avec couvercle  

- Squeezer ou doseur plastique avec bec refermable (ex : ketchup) 

- Je ne sais pas / Aucune importance 

- Autre 

 

10) Quels critères rentrent en compte lors de votre achat de miel (pour vous-même ou votre foyer) ? 

όƴƻǘŜȊ ŘŜ м Ł р ƭΩƻǊŘǊŜ ŘΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜύ 
- Le prix 

- [ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ κ [Ŝ ƎƻǶǘ 

- La consistance 

- La couleur 

- Le conditionnement 
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11) tŀǊƳƛ ƭŜǎ ƳŜƴǘƛƻƴǎ ŦƛƎǳǊŀƴǘ ǎǳǊ ƭΩŞǘƛǉǳŜǘǘŜ ƭŀǉǳŜƭƭŜ/lesquelles influence(nt) ǾƻǘǊŜ ŘŞŎƛǎƛƻƴ ŘΩŀŎƘŀǘ ? 

(plusieurs réponses possibles) 
- Le nom du producteur 

- Le nom du conditionneur / La marque 

- [ΩƻǊƛƎƛƴŜ ǊŞƎƛƻƴŀƭŜ ƻǳ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ 

- [ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŜǳǊƻǇŞŜƴƴŜ 

- [ŀ ŘŀǘŜ ƭƛƳƛǘŜ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ƻǇǘƛƳŀƭŜ ό5[¦hύ 

- Autre 

 

12) A quelles marques de miel faites-vous confiance ? (plusieurs réponses possibles) 
- Les marques connues  

- Les marques du magasin et les marques 1er prix 

- 5ƛǊŜŎǘŜƳŜƴǘ Ł ƭΩŀǇƛŎǳƭǘŜǳǊ 

- Aucune de ces propositions, je préfère essayer pour faire mon propre avis 

 

13) Avez-vous déjà jeté un miel qui était resté plus de 6 mois dans votre placard ou sur une étagère ?  
- Oui 

- Non 

 

14) /ƻŎƘŜȊ ƭƻǊǎǉǳŜ ƭΩŀŦŦƛǊƳŀǘƛƻƴ Ǿƻǳǎ ǎŜƳōƭŜ ŎƻǊǊŜŎǘŜ  
- Le miel est un produit qui se conserve bien et longtemps (plus de 12 mois) 

- [ƻǊǎǉǳŜ Ƴƻƴ ƳƛŜƭ ŀ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ǎΩŜǎǘ ŘǳǊŎƛύ ƧŜ Řƻƛǎ ƭŜ ƧŜǘŜǊ Ŝǘ ǊŀŎƘŜǘŜǊ ǳƴ ƴƻǳǾŜŀǳ Ǉƻǘ 

- Chauffer du ƳƛŜƭ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ŘǳǊŎƛύ ǇƻǳǊ ƭŜ ǊŜƴŘǊŜ ƭƛǉǳƛŘŜ ƴΩŀ ŀǳŎǳƴŜ ƛƴŎƛŘŜƴŎŜ ǎǳǊ ǎŜǎ ǉǳŀƭƛǘŞǎ 

- Le miel est plus calorique que le sucre 

- ¦ƴ ƳƛŜƭ ƭƛǉǳƛŘŜ Ŝǎǘ ŘŜ ƳŜƛƭƭŜǳǊŜ ǉǳŀƭƛǘŞ ǉǳΩǳƴ ƳƛŜƭ ŎǊŞƳŜǳȄ 

- Le miel a un pouvoir sucrant plus élevé que le sucre 

- Lorsque mon miŜƭ ŀ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ǎΩŜǎǘ ŘǳǊŎƛύ ƧŜ ǇŜǳȄ ƭŜ ŎƘŀǳŦŦŜǊ ŀǳ ƳƛŎǊƻ-ondes pour le rendre liquide 

- [Ŝ ƳƛŜƭ Ŝǎǘ ŎƻƴǎŜƛƭƭŞ ŀǳȄ ǎǇƻǊǘƛŦǎ ŎŀǊ ŎΩŜǎǘ ǳƴ ŀƭƛƳŜƴǘ ǘǊŝǎ ŞƴŜǊƎŞǘƛǉǳŜ 

b. Dates et mode ÄȭÅnvoi  
 

[ΩŜƴǉǳşǘŜ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭŜ ƳƛŜƭ ŀ démarré le 24 septembre 2010 pour se clôturer le 18 février 2011.  

!Ŧƛƴ ŘŜ ƎŀǊŀƴǘƛǊ ŘŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ƻǇǘƛƳǳƳǎ Ŝǘ ƴƻƴ ōƛŀƛǎŞǎΣ ƭΩŜƴǉǳşǘŜ ŀ ŞǘŞ diffusée uniquement sur les réseaux 

ǇŜǊǎƻƴƴŜƭǎ ŘŜǎ ŜƳǇƭƻȅŞǎ ŘΩ!ǇƛƴƻǾΣ Ŝǘ ƴƻƴ Ǉŀǎ ǎǳǊ ƭŜǎ ǊŞǎŜŀǳȄ ŘŜ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ Řƻƴǘ ƭŀ ƳŀƧƻǊƛǘŞ ŘŜǎ ŎƭƛŜƴǘǎ ǎƻƴt 

des apiculteurs ou membres de la filière apicole. 

Un total de 722 personnes a ǊŞǇƻƴŘǳ Ł ƭΩŀǇǇŜƭ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ŞǘǳŘŜΣ ŀŎŎŜǎǎƛōƭŜ ǎǳǊ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ŘŜǇǳƛǎ ǳƴ ƭƛŜƴ 

hypertexte.  
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c. Intervalle  de confiance 
 

Tenant compte du nombre de participants, soit 722, et de la population française, soit environ 60 millions, les 

intervalles de confiance calculés sont les suivants : 

 

Pourcentages "clés" 
Intervalles de 

confiance 

1% ± 0,73 % 

10% ± 2,19 % 

20% ± 2,92 % 

30% ± 3,34 % 

40% ± 3,57 % 

50% ± 3,65 % 

60% ± 3,57 % 

70% ± 3,34 % 

80% ± 2,92 % 

90% ± 2,19 % 

99% ± 0,73 % 

 

Les intervalles de confiance de cette enquête sont donc compris entre ± 0,73 % et ± 3,65 %. 

Cela signifie par exemple que : 

- Si 50% des interrogés ont répondu la même réponse  à une question, on est sûrs à 95% que le pourcentage de 

gens dans la population française qui auraient également répondu la réponse B serait alors compris entre 46,35%  et 

53,65% (soit 50% ±3,65 %). 

- Si 10% des interrogés ont répondu la même réponse à une question, on est sûrs à 95% que le pourcentage de 

gens dans la population française qui auraient également répondu la même chose serait alors compris entre 7,81%  et 

12,19% (soit 10% ± 2,19 %). 

2. Résultats bruts  

a. Catégories sociodémographiques  
 

Parmi les 722 personnes qui ont répondu : 

Sexe :  

43% sont des hommes 57% sont des femmes 

 

  



8 
 

Enquête de consommation du miel en France 
!ǇƛƴƻǾΣ ōǳǊŜŀǳ ŘΩŞǘǳŘŜǎ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ ŘŜ ƭŀ ŦƛƭƛŝǊŜ ŀǇƛŎƻƭŜ 

Septembre 2010 / Février 2011 

Âge : 

moins de 18 ans 1% 

entre 18 et 25 ans 10% 

entre 26 et 40 ans 42% 

entre 41 et 60 ans 38% 

plus de 60 ans 9% 

 

Situations professionnelles : 

Étudiant 5% 

Employé 28% 

Cadre 28% 

Profession intermédiaire (technicien, agent de maitrise) 8% 

Retraité 9% 

!ǊǘƛǎŀƴΣ ŎƻƳƳŜǊœŀƴǘ ƻǳ ŎƘŜŦ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ 7% 

Ouvrier 1% 

Agriculteur exploitant 1% 

Sans profession 1% 

Autres professions (fonctionnaire, enseignant, profession libérale, etc.) 12% 

 

Situation familiale : 

Célibataire 17% 

Seul(e) avec enfant(s) 7% 

En couple sans enfant 28% 

En couple avec enfant(s) 47% 

 

Région : 

Nord 3% 

Est 2% 

Sud-est 8% 

Ouest 31% 

Sud-ouest 28% 

Centre 5% 

Région Parisienne 21% 

Autre 2% 

 

Qui ǎΩƻŎŎǳǇŜ ŘŜǎ ŎƻǳǊǎŜǎ Řŀƴǎ ǾƻǘǊŜ ŦƻȅŜǊ : 

 Vous 42% 

Votre conjoint 8% 

Les deux 48% 

Autre 2% 
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b. Nos interrogés consomment -ils du miel  ?  
 

 

90% des sondés ont déclaré consommer du miel, soit 650 personnes. 

 

Parmi les 10% de personnes ayant déclaré ne pas 

consommer de miel, 3҈ ƻƴǘ ŘŞŎƭŀǊŞ ǉǳŜ ŘΩŀǳǘǊŜǎ 

personnes de leur foyer en consommaient (soit 18 

personnes) et 7 ҈ ǉǳŜ ǇŜǊǎƻƴƴŜ ŘΩŀǳǘǊŜ de leur foyer 

ƴΩŜƴ consommait (soit 54 personnes). 

 

 

Sur les 54 personnes ayant déclaré ne pas consommer 

ŘŜ ƳƛŜƭΣ рт҈ ƴΩŜƴ ŎƻƴǎƻƳƳŜƴǘ Ǉŀǎ ǇŀǊŎŜ ǉǳΩƛƭǎ Ψȅ 

ǇŜƴǎŜƴǘ Ǉŀǎ ƻǳ ƴΩŜƴ ƻƴǘ Ǉŀǎ ŜƴǾƛŜΣ ор҈ ǇŀǊŎŜ ǉǳΩƛƭǎ 

ƴΩŜƴ ŀƛƳŜƴǘ Ǉŀǎ ƭŜ ƎƻǶǘΦ 

 

 

[ŀ ǘǊƻƛǎƛŝƳŜ ǇŀǊǘƛŜ ŘŜǎ ǉǳŜǎǘƛƻƴǎ ǎǳǊ ƭŜǎ ƳƻŘŜǎ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ Řǳ ƳƛŜƭ όŎŦΦ ŎƻƳǇƻǎƛǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜƴǉǳşǘŜύ ayant 

été posée aux participants consommant du miel ou dont les membres du foyer consomment du miel, 93% des 

sondés ont participé à cette dernière étape, soit 668 personnes.  
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c. Modes de consommation du miel  
 

 
Plusieurs réponses possibles 

 

 

фн҈ ŘŜǎ ǎƻƴŘŜǎ ƻƴǘ ŘŞŎƭŀǊŞ şǘǊŜ ǎŀǘƛǎŦŀƛǘǎ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ sur 

ƭŜǳόǎύ ƭƛŜǳόȄύ ŘΩŀŎƘŀǘΦ Pour les 8% restants, une question 

ŦŀŎǳƭǘŀǘƛǾŜ ǇŜǊƳŜǘǘŀƛǘ ŘŜ ǎΩŜȄǇǊƛƳŜǊ Ŝǘ ŘΩŜȄǇƭƛǉǳŜǊ 

ǇƻǳǊǉǳƻƛ ƛƭǎ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ǎŀǘƛǎŦŀƛǘǎ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎǳǊ ƭŜǳǊόǎύ 

ƭƛŜǳόȄύ ŘΩŀŎƘŀǘΦ  

 

 

 

{ƛ ƴƻƴΣ ǇƻǳǊǉǳƻƛ ƴΩşǘŜǎ-vous pas satisfait ? (Extraits) 

« Pas suffisamment de choix et de produits naturels français sans traitement chimique » 

« Produits très chers et de mauvaise qualité » 

« Pas forcément un miel de qualité. Sans trop de goût. » 

« Souvent il manque des informations sur l'origine et la composition florale » 

« Pas suffisamment de variétés différentes en grande distribution. Prix excessifs sur les marchés. Les bons 
miels (artisanaux) ne font pas d'efforts sur le côté pratique de leur packaging » 

« Sur les marchés étiquetage manquant de précision : peut-on se fier à l'appellation et aux indications 
d'origine? » 

« Oui car sur le marché, je trouve du miel de qualité origine France. Par contre, en grande surface  la plupart 
du temps on trouve du miel origine hors CE. Certaines grandes surface commercialisent des miels origine 
France mais très peu! »  
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Indication aux participants : 
Un pot de miel moyen contient 500g.  

 

 

 

 

 

 

Une seule réponse possible 

 

 
Plusieurs réponses possibles    

 

 

Plusieurs réponses possibles    
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Une seule réponse possible 

 
Plusieurs réponses possibles 

 

 

Une seule réponse possible 
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Quel emballage préférez-vous ? 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

Une seule réponse possible 

 

Quels critères rentrent en compte lors de votre achat ? 

 

Critère n°1 : 

Le prix 96 14% 

[ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ / Le goût 417 64% 

La consistance 94 14% 

Le couleur 18 3% 

Le conditionnement 32 5% 

 

Critère n° 2 : 

Le prix 150 23% 

[ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ / Le goût 125 19% 

La consistance 237 37% 

Le couleur 75 11% 

Le conditionnement 62 10% 

 

Critère n°3 : 

Le prix 178 28% 

[ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ / Le goût 44 7% 

La consistance 191 29% 

Le couleur 140 22% 

Le conditionnement 91 14% 
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Critère n°4 : 

Le prix 112 18% 

[ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ / le goût  44 7% 

La consistance 80 13% 

Le couleur 213 33% 

Le conditionnement 185 29% 

 

Critère n°5 : 

Le prix 107 17% 

[ΩƻǊƛƎƛƴŜ ŦƭƻǊŀƭŜ / Le goût 35 6% 

La consistance 29 4% 

Le couleur 179 29% 

Le conditionnement 272 44% 

 

 
Plusieurs réponses possibles 
 
 

 
Plusieurs réponses possibles 
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/ƻŎƘŜȊ ƭΩŀŦŦƛǊƳŀǘƛƻƴ ƭƻǊǎǉǳΩŜƭƭŜ Ǿƻǳǎ ǇŀǊŀƛǘ ŎƻǊǊŜŎǘŜ : 

 
Affirmation 

 

Pourcentage de personnes ayant coché 
ƭΩŀŦŦƛǊƳŀǘƛƻƴ ǇŀǊŎŜ ǉǳΩŜƭƭŜ ƭŜǳǊ 

paraissait correcte 

Le miel est un produit qui se conserve bien et longtemps (plus de 12 
mois) 

88% 

[ƻǊǎǉǳŜ Ƴƻƴ ƳƛŜƭ ŀ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ǎΩŜǎǘ ŘǳǊŎƛύ ƧŜ Řƻƛǎ ƭŜ ƧŜǘŜǊ Ŝǘ 
racheter un nouveau pot 

4% 

/ƘŀǳŦŦŜǊ Řǳ ƳƛŜƭ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ŘǳǊŎƛύ ƴΩŀ ŀǳŎǳƴŜ ƛƴŎƛŘŜƴŎŜ ǎǳǊ ǎŜǎ 
qualités 

38% 

Le miel est plus calorique que le sucre 8% 

¦ƴ ƳƛŜƭ ƭƛǉǳƛŘŜ Ŝǎǘ ŘŜ ƳŜƛƭƭŜǳǊŜ ǉǳŀƭƛǘŞ ǉǳΩǳƴ ƳƛŜƭ ŎǊŞƳŜǳȄ 6% 

Le miel a un pouvoir sucrant plus élevé que le sucre 37% 

[ƻǊǎǉǳŜ Ƴƻƴ ƳƛŜƭ ŀ ŎǊƛǎǘŀƭƭƛǎŞ όƻǳ ǎΩŜǎǘ ŘǳǊŎƛύ ƧŜ ǇŜǳȄ ƭŜ ŎƘŀǳŦŦŜǊ ŀǳ 
micro-ondes pour le rendre liquide 

34% 

[Ŝ ƳƛŜƭ Ŝǎǘ ŎƻƴǎŜƛƭƭŞ ŀǳȄ ǎǇƻǊǘƛŦǎ ŎŀǊ ŎΩŜǎǘ ǳƴ ŀƭƛƳŜƴǘ ǘǊŝǎ ŞƴŜǊƎŞǘƛǉǳŜ 67% 

 

--  Cƛƴ ŘŜ ƭΩŜƴǉǳşǘŜ -- 

Rappel : 
Une segmentation de ces résultats par catégorie sociodémographique peut être réalisée par la société Apinov. 

Pour cela, merci de bien vouloir nous contacter par email contact@apinov.com  ou par téléphone au +33 (0)5 

46 34 10 71 en mentionnant précisément le type de données voulues.  

 

mailto:contact@apinov.com

