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Avant-propos

Toute reproductiorpartiel[gz,totale, ou toute citationd@hformations contenues dans ce documeast
autorisée a la conditio® E LINS &4 4 S aRduke/eR 51j ¢z8 NJ RS QI dzii S dzNIp

Remerciements :

La société Apinov souhaite remercigus les participants a cette enquéte, qui ont perm@ 2 6 Gdey A NJ
nombreusesdonnéesutiles et pertinentesCes informations récupérées ont été soigneusement étudiées, et
les remarques de chacun prises en compte aventon.

Segmentation :

Une segmentation de ces résultats par catégorie sociodémographique peut étre réalisée par la société Apinov.
Pour cela, merci de bien vouloir nous contacter par eg@itact@apinov.conou par téléphone au +33 (0)5

46 34 10 7En mentionnant précisément le type de données dont vous avez besoin.
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1. Présentationde | 8 AT NO& OA
a. Composition
Cette enquéte sur l@onsommationde miel en Francegénéret f QAYAGAL GA Q& sRi&te S

Apinovestcomposéeau totalde 23 questions, dont voici la structure

Sixguestions sociodémographiquesommunes a tous leparticipants:

1) Sexe

- Femme
- Homme

2) Age
- Moins de 18 ans
- 18a25ans
- 26a40ans
- 41a60ans
- Plus de 60 ans

3) Profession
- Etudiant
- Employé
- Cadre
- Profession intermédiaire (technicien, agent de maitrise)
- Retraité
- Artisan,commercan2 dz OKST RQSy i NBLINR &8s
- Ouvrier
- Agriculteur exploitant
- Sans profession
- Autre

4) Situation familiale
- Célibataire
- Seul(e) avec enfant(s)
- En couple sans enfant
- En couple avec enfant(s)

5) Région
- Nord
- Est
- Sudest
- Ouest
- Sudouest
- Centre
- Région Parisienne
- Autre

6) vdzA a4 Q200dzZL)S R§&? O2dzNASA RlEya S T2
- Vousméme
- Votre conjoint/parent
S Les deux
- Autre
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Puis.trois questionsR Q2 NA Sy i G A 2y 1 J2 déddtrdsgonddntiaixicGuleiRSvertivial&/grindes G S

du schéma ciessous)

Consommez/ous
du miel ?

Pourquoi ne
€CONSOMMEezVous pas

de miel? (plusieurs
réponses possibles

Quelgu'un d'autre
dans votre foyer
consomme t'il du

14 questions miel?

sur la
consommation
du miel

Enfin,quatorzequestions sur la consommation du miel

1) Ouachetezvous le miel destiné a votre consommation ou celle de votre f@y@tusieurs réponses

possibles)
- Grande surface
- Magasins spécialisés
- B5ANBOGSYSyid OKST f QF LA Odzt G S dzNJ
- Sur Internet
- Surles marchés
- Autre

2) {dzNJ @2 (i NBk J2 4 -YtoasSatidf Rdi RS ORQRFF NS S&FAS? & T NRA S
- Oui
- Non

A Sinon, pourquo? (question facultative)

3) Quelle est votre fréquence de consommation (ou celle de votre f@/édnsidéantlj dzQ dzy” LJ2

standard contien600g de migl
- Tresrarement (1 a 2 pstpar an)
- Occasionnellement (3 a 5 pots par an)
- Souvent (5 a 8 pots par an)
- Tres souvent (plus de 8 pots par an)
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4) Comment le consommezus(vousméme ou votre foyer) ? (plusieurs réponses possibles)
- Entartine
- Recettes a base de miel (vinaigrettdesserts, condiments pour cuisson, sauces, etc.)
- Enremplacement du sucre (café, thé, yaourts, etc.)
- Comme remeéde pour la gorge (lait chaud, grog, etc.)
- Consommation directe a la cuillére
- Autre

5) A quel moment de la journée le consommezus (vousméme ou wtre foyer)? (plusieurs réponses

possibles)
- Au petitdéjeuner
- Aurepas du midi
- Au godter
- Audiner
- Au coucher
- Autre

6) Quelle consistance de miel préféreaus (vousméme ou votre foyer? (une seule réponse possible)

- Miel liquide et translucide

- Miel crémeux(mais tartinable)

- Miel dur (non tartinable)

- Je ne sais pas / Aucune importance

7) Quels types de miels consommeaus (vousnéme ou votre foyerp (plusieurs réponses possibles)
- Mielsmono florauxexY YA St RQIF OFOAlFEZ YASE RQ2N}IYy3ISNE YASt

- Miels de fleurs (exmiels de montagne, miels régionaux, etc.)

- Miels aromatisés (exmiel a la noisette, miel au citron, miel au gingembre, etc.)
- Jene sais pas / Aucune impamte

- Autre

8) Selonvous, lequel de ces produits est le plus chéune seule réponse possible)
- Le miel liquide
- Le miel crémeux
- Le miel dur
- Aucune de ces propositions

9) Quel emballage préférezous (vousméme ou votre foyerp (une seule réponse possible)
- Pd en verre avec couvercle dévissable
- Pot souple avec couvercle
- Squeezer ou doseur plastique avec bec refermable kekchup)
- Je ne sais pdsAucune importance
- Autre

10) Quels critéres rentrent en compte lors de votre achat de miel (pour-wogse ou votrefoyer) ?
6y23ST RS m t p fQ2NRNB RQAYLERNIFyYyOSU
- Leprix
- [Q2NAIAYS FE2NI S k [ S 3T2Hi
- Laconsistance
- La couleur
- Le conditionnement
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1Dt I NYA £8a YSyidAizya 7T aBEsgeleshiiuentetaNd £ (ORI AR SILBRE1AS2 f || H
(plusieursréponses possibles)
- Le nom du producteur
Le nom du conditionneur / La marque
[ Q2NAIAYS NBIAAZ2YI S 2dz TNl yel AaS$
[ Q2NRIAYS SdzZNBLISSyyS
[ RFEGS tAYAGS RQdziAtAAlIGAR2Y 2LIWGAYIFES 65[! ho
Autre

12) A quelles marques de miel faitesus confianc® (plusieurs réponses possibles)

Les marques connues

Les marques du magasin et les marques ler prix
SBANBOGSYSyG t € QF LIAOdzt (S dzNJ

Aucune de ces propositions, préfere essayer pour faire mon propre avis

13) Avezvous déja jeté un miel qui était resté plus de 6 mois dans votre placard ons@tagére?

Oui
Non

14)/ 2 OKST €t 2NAEIjdz2S f QI FFANNI GAZ2Y @2dza aSYof S O2 NNB«
- Le miel est un produit qui se conserve bien et longtemps (plus de 12 mois)

[ 2NRIjdz§ Y2y YASt | ONRadGlfftAaS o02dz 4a0S5Sai RdzZNDAO 2S5 R2
Chaufferdiv A St ONR&GFffA&AS 02dz RAZNODAOG LIR2dz2NJ £ S NBYRNB f AljdzA
Le miel est plus calorique que le sucre
'Y YASE tAljdzZARS Sad RS YSAffSdNB ljdz2 ft AdGS 1jdzQdzy YASt C
Le miel a un pouvoir sucrant plus élevé que le sucre
Lorsquemonn8f | ONRAGIEEfAAS 062dz &QSoadespauAdiéndee liggide LISdzE € S| O
[ S YASt Sad Oz2yaSAatfsS | dzE aLR2NIATA OF NI OQSaid dzy | f AYS

b. Dates et mode A &nhvoi

[ QSyYljdzs 1S RS 02y aaenariéla M agptendbozR01flod sedldtusetle 18 février 2011.

' FAY RS 3AFNIYGAN RS& NBadz il ( adifisédinigedmniisur3es résauy 0 A
LISNA2YyySfta RSa SyLiz2esa RQ!LAYy2@0> SG y2y LI & tddzNJ f
des apiculteur®u membres de la filiére apicole.

AAAAA

Un total de 722 personnea NB L2y Rdz £ f QF LISt RS OSGGS SGdzRSz | |
hypertexte
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c. Intervalle de confiance

Tenant compte du nombre de participansoit 722, et de l@opulation francaisgsoit environ 60 milliondes

intervallesde confiance calcufsontles suivans:

Pourcentages "clés"

1%
10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
99%

Intervalles de
confiance

+0,73 %
+2,19%
+2,92 %
+3,34 %
+3,57 %
*+ 3,65 %
+3,57 %
+3,34 %
+2,92 %
+2,19%
+0,73%

100%

B0%

T0%

60%

50%

Lesintervallesde confiancede cette enquéte sonlonc compris entre: 0,73 %et + 3,65 %

Cela signifie par exemple que

- Si 50% des interrogés ont réponduméme réponsea une question, on est srs a 95% que le pourcentage de

gens dans la population francaise quiraientégalementrépondu laréponse Bserait alors compris entre 46,35%i

53,65%soit 50%t3,65 %.

- Si 10% des interrogémt répondu la méme réponse a uneegtion, on est sirs & 95% que le pourcentage de

gens dans la population francaise quiraientégalementrépondu la méme chose serait alors compris entre 7,81%

12,19%(s0it 10% + 29 9%).

2. Résultats bruts

a. Categories sociodémographiques

Parmi les 722 grsonnes qui ont répondu

Sexe:

43% sont des hommes

57% sont des femmeg
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Age:

moins de 18 ans 1%

entre 18 et 25 ans| 10%

entre 26 et 40 ans| 42%

entre 41 et 60 ans| 38%

plus de 60 ans 9%

Situations professionnelles

Budiant 5%
Employé 28%
Cadre 28%
Profession intermédiaire (technicien, agent de maitrise) 8%
Retraité 9%
I NIA&lys O2YYSNIelyd 2dz OKST RQS| 7%
Ouvrier 1%
Agriculteur exploitant 1%
Sans profession 1%
Autres professions (fonctionnaire, enseignant, profession libéedte) 12%

Situation familiale:

Célibataire 17%

Seul(e) avec enfant(s) | 7%

En couple sans enfant | 28%

En couple avec enfant(s] 47%

Région:

Nord 3%
Est 2%
Sudest 8%
Ouest 31%
Sudouest 28%
Centre 5%
Région Parisienne| 21%
Autre 2%

Quid Q200dzZlJS RSa O2daANASA RIEya @20NB FT2&SNJ
Vous 42%

Votre conjoint | 8%

Les deux 48%

Autre 2%
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b. Nosinterrogés consomment -ils du miel ?

Consommez-vous du miel?

90% des sondés ont déclaré consommer du miel, soit 650 personnes.

Consommez-vous du miel?
Parmi les 10% de personnes ayant déclaré ne pas

Jene consomme de miel, 82 2y 4 RSOf I NB | d
oas da miel o personnes de leur foyer en consommaiegdoit 18 ,
aucun Jene personnes)et 7#’z  |j dzS LIS NRA 24§ €8 foyRrQ | dzi |
membre de consomme A . .
mon foyer e Yy Q 8oyisommat (soit 54 personnes).

7% maisau moins
un membre
de mon foyer
le fait

3%

Pourquoi ne consommez-vous pas
de miel?

L'aspect ne
vous plait pas

1%
le prix est trop
cher

0%

Autre

Sur les 54 personnes ayant déclaré ne pas consommer

RS YAS{SY pOz2ya2rYSyd LI & LI NOS zQ\ Vous

A x A s x A 7 x A & pensez pas nu . _
LIS }fa Syi I:JI- a 2 dz YQAS y 2 y,u LI a S . gyl lj dzQ .
yQSy +FAYSyid LIa&a S 32HGP envie

57%

N>

[ GNRA&AASYS LI NIGAS RSa ljdzSadAzya &adzNJ tSa vya#®iSa R
été posée aux participants consorant du miel ou dont les membres du foyer consomment du mi @les
sondés ont participé a cette derniére étape, soit 668 personnes.
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c. Modes de consommation du miel

Ou achetez-vous le miel destiné a votre consommation ?

Autre l

Surles marchés J

Surlinternet +

Directement chez I'apiculteur
Magasins spécialisés '

Grande surface )

p p J

0 100 200 300 400

Plusieurs réponses possibles

Sur votre/vos lieu(x) d'achat, étes-vous
satisfait de |'offre?

o> RSa d42yRS& 2yi RSEUW I NB| s

on

8% f Sdz6 40 f ARdeie&ad radtentsukelqliedtion
FI Odzf GFGABS LISNXYSGiGlIAG RS
L2 dzNJjd2A Afa yS az2yd LI a
f ASdz0EV RQI OKI G o

a(
al

\ Oui
92%

{A _V2Vy35 |R2-dabslpagRatisfaiP (Extiaits)a

« Passuffisamment de choix et de produits naturels frangais sans traitement chinvique
« Produits trés chers et de mauvaise qualité

« Pas forcément un miel de qualité. Sans trodét. »

« Souvent il manque des informations sur l'origine et la composftarale »

« Pas suffisamment de variétés différentes en grande distribution. Prix excessifs sur les marchés. Les bons
miels (artisanaux) ne font pas d'efforts sur le coté pratique de leur packaging

« Sur les marchés étiquetage manquant de précision toauwse fier a I'appellation et aux indications
d'origine?»

«Oui car sur le marché, je trouve du miel de qualité origine France. Par contre, en grande surface la plupart
du temps on trouve du miel origine hors CE. Certaines grandes surface commertctdseniels origine
France mais trés pew
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Quelle est votre fréquence de

Trés consommation ?
souvent Indication aux participants
(plus de 8 _ Un pot de miel moyewgontient 500g.
pots par Occasionnell
an) ement(3a5
18% pots par an)
35%
Tres
rarement (1
a 2 pots par
an)
22% Souvent(5a
& pots par
an)
25%

Une seule réponse possible

Commentle consommez-vous?

Autre

Consommation directe a la cuillére
Comme remede pour la gorge (lait...
En remplacement du sucre (café, thé, ...

Recettes a base de miel (vinaigrettes, ...

En tartine
0 200 400 600
Plusieursréponses possibles
A quel moment de la journée le consommez-vous ?
Autre
Au coucher
Audiner
Au golter
Au repas du midi
Au petit déjeuner
0 200 400 600
Plusieurs réponses possibles
Enquéte de consommation du miel en France
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Quelle consistance de miel préférez-vous ?

Je ne sais pas
/ Aucune
importance
13%

Miel dur (non
tartinable)
3%

Une seule réponse possible

Quels types de miels consommez-
vous?

Autre
Je ne sais pas / Aucune importance
Miels aromatisés (ex : miel ala...

Miels de fleurs (ex : miels de...

Miels mono floraux {ex : miel d’acacia, ... W

0 100 200 300 400 500

Plusieurs réponses possibles

Selon vous, lequel de ces produits est le
plus cher?

Aucune de
ces
propositions
32%

Le miel dur
15% Le miel
crémeux
23%

Une seule réponse possible

Enquéte de consommation du miel en France
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Quel emballage préféremous?

Je ne sais pas /
Aucune Autre

importance ~1%
9%

Squeezer ou

doseur
plastiqu
bec refe;
1
Potsoupnt

avec couvercle

|

Poten verre
avec couvercle
dévissable
60%

Une seule réponse possible

Quels critéres rentrent en compte lors de votre achat

Critére n°1:

Le prix 96 14%
[ Q2 NR I ANSgodE | 417 | 64%
La consistance 94 14%
Le couleur 18 3%
Le conditionnement 32 5%
Critere n°® 2

Le prix 150 | 23%
[ Q2 NR 3 A/YeSgol® | 125 | 19%
La consistance 237 | 37%
Le couleur 75 11%
Le conditionnement 62 10%
Critére n°3;

Le prix 178 | 28%
[ Q2 NRA 3 A/ YeSgolF | 44 7%
La consistance 191 | 29%
Le couleur 140 | 22%
Le conditionnement 91 14%
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Critere n%4 :

Le prix 112 | 18%
[ Q2 NA I A/¥eFolF {44 | 7%
La consistance 80 13%
Le couleur 213 | 33%
Le conditionnement 185 | 29%
Critere n5:

Le prix 107 | 17%
[ Q2 NA A/ YeSgodF {35 | 6%
La consistance 29 4%
Le couleur 179 | 29%
Le conditionnement 272 | 44%

Parmi les mentions figurant sur I'étiquette,
laquelle/lesquelles influencent votre décision
d’achat?

Autre

La date limite d’utilisation optimale...
L'origine européenne
L'origine régionale ou francaise

Le nom du conditionneur / La marque

Le nom du producteur

0 100 200 300 400 500 600

Plusieursréponses possibles

A quelle(s) marque(s) de miel faites-vous le plus confiance?

Aucune de ces propositions, je préfére me faire
mon propre avis

Directement a l'apiculteur

Les marques de magasin et les margues ler prix i

Les marques connues (Lune de miel, Famille Mary,
etc)

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Plusieurs réponses possibles
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[ 20KST fOFFFANNIGAZY €2NREIjdZQSE S @2dza LI NF AdG O2 NNE

Pourcentagede personnes ayant cochi
Affirmation fQF FFANNYEIFGAZ2Y LI
paraissait correcte
Le miel est un produit qui se conserve bien et longtemps (plus de 88%
mois)
[ 2NRIdzS Y2y YASE | ONRa&adlftfAa 4%
racheter unnouveau pot
/ KIdzZFFSNJ Rdz YAStE ONRadGlffAas 38%
gualités
Le miel est plus calorique que le sucre 8%
'Y YASt fAljdZARS Sad RS YSAff€S 6%
Le miel a un pouvoir sucrant plus élevé quedere 37%
[ 2NRIjdzS Y2y YASt | ONRadGltfAA 34%
micro-ondes pour le rendre liquide
[ S YASE Sad O2yaSAattsS | dzE &LR 67%

~CAy RS £0QSyljidzsis

Rappel :

Une segmentation de ces résultats par catégorie sociodémographique peut étre réalisée par la société Apinov.
Pour cela, merci de bien vouloir nous contacter par eg@itact@apinov.comou par téléphone au +33 (0)5

46 34 10 71 en mentionnant précisément le type de données voulues.
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